Gruppo GfK Consumer Tracking  Consumo privato per famiglia di formaggi, salumi, vino e olio

SECONDA PARTE

ottobre 2007

Gruppo GfK Consumer Tracking  Consumo privato per famiglia di formaggi, salumi, vino e olio

FORMAGGI DALL™ ITALIA

Quote formaggio (tipologie)
Regionalita
Importanza delle sedi d‘acquisto
Determinanti del prezzo

Periodo: MAT 9/05 = ottobre 2004 — settembre 2005
Periodo : MAT 9706 = ottobre2005 — settembre 2006
Periodo : MAT 9707 = ottobre 2006 — settembre 2007

ottobre 2007




Gruppo GFK

Consumer Tracking

Formaggi

Famiglie ch(

@

acquistano

Spesa per
singolo acquisto

Spesa complessiva

(in media 185 acquisti annui.)

per famiglia

ottobre 03-settembre 04,..)

100 %

787 €4 Frequenza d'acquisto

44 x

2,64 €

118 €

Quota spesa media per
formaggi in %

3 %

44 x

2,72 €

122 €

13 %

45 x

2,78 €

125

€

13 %

Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia
Comportamento d‘acquisto riferito al formaggio nella GDO , Tutte le
famiglie acquistano formaggio*

44 x

2,82

Ottobre 2007

€

126 €

14 %

KB2006 Teil 26 1 2006

Gruppo GFK

Consumer Tracking

La Germania & leader nel mercato del formaggio —
Pit quantita che valore per i formaggi - la situazione € inversa per I‘Italia

Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia

Ottobre 2007

ACQUISTO/QUANTITA in %

MAT 04
S —|

65

MAT 05
[ ]

65

MAT 06
e s—]

66

MAT 07
e s—

67

0 Italia

0O Germania

B Francia

0 Svizzera

@ Olanda

B Danimarca

0O Austria

O altri Paesi

ACQUISTO/VALORE in %
MAT 06

MAT 04
 m— —

57

MAT 05

MAT 07
 m— —

100

103

106

106

Index:
ott, 03-sett. 04 = 100

100

GfK

KB2006 Teil 26 1 2006




Gruppo GFK Consumer Tracking Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia Ottobre 2007
Comportamento d‘acquisto riferito al formaggio nella GDO
»,Una famiglia su due acquista formaggio dall‘ltalia”

. (ott 03-sett 04)
o7 Famiglie che

acquistano 51 % 51 % 48 % 48 %

Frequenza d‘acquisto
4 x 4 X 3 X 4 X

(in media 185 acquisti annui.)

Spesa per singolo
191¢€ 2,04 € 2,20 € 2,29 €

acquisto
Spesa complessiva
per famiglia 7€ 8€ 8€ 8€
Cig:?;a spesa media 30 30 30 30
° e e e Satmasnan™ i1 o JEILE

KB2006 Teil 26 1 2006

Gruppo GFK Consumer Tracking Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia Ottobre 2007

La quantita di formaggio italiano rispetto ai formaggi esteri e
nuovamente in crescita

Formaggio ﬁ
%-percentuale formaggio dall‘Italia acquisto-quantita/acquisto-valore

MAT 9/04 bis MAT 9/07
(rispettivamente ott. fino a sett.)

Acquisto/Quantita in % Acquisto/Valore in %

@ Formaggio
dall'ltalia

MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07 MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07

GfK

KB2006 Teil 26 1 2006




Gruppo GFK Consumer Tracking  Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia Ottobre 2007

@ — PREZZI DEL FORMAGGIO ITALIANO a quasi 10 €uro al kg

FORMAGGIO 7
FORMAGGIO ITALIANO prezzi medi in Euro/Kg @ — PREZZI AL KG IN EURO [ 7 |

MAT 9/04 bis 9/07
(0tt.06 —sett. 07)

10,00
== |talia
—=— Francia 9.00
—4—Olanda
8,00
—— Danimarca
—e—Svizzera 7,00
Austria
6,00
—— Altri Paesi
5,00 T T T d

MAT 9/04 MAT 9/05 MAT 9/06 MAT 9/07

GfK

KB2006 Teil 26 1 2006

Gruppo GFK Consumer Tracking  Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia Ottobre 2007

Quota tipologie di formaggi italiani rispetto al totale di formaggi italiani

Perde la mozzarella italiana

Formaggio ﬁ

%-percentuale formaggio dall‘ltalia acquisto-quantita/acquisto-valore
MAT 9/04 bis 9/07

(ott. 06 fino a sett. 07) AchiStO/QUantita AchiStO/Valore
MAT 9/04 MAT 9/05 MAT 9/06 MAT 9/07 MAT 9/04 MAT 9/05 MAT 9/06 MAT 9/07
El B N EN KN
7 s B Gorgonzola
11 11 11 13 15 15
O Grana Padano
28 32 O Parmigiano
36 36
O Pecorino 43 46 46 a7
0O Mozzarella
= 2
38 32 O Mascarpone 3 T
22 18 6 6
O Ricotta 21
17 14 12
12 12 | o Altri formaggi dall'Itali
12 13 - 99 6 3 5 8
4 3 4
100 101 86 88 Index: 100 106 102 107 G'FK

Okt 03-Sep 04 = 100

KB2006 Teil 26 1 2006




Gruppo GFK Consumer Tracking  Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia Ottobre 2007

Consumatore tedesco disinformato??
Probabilmente confonde il Grana Padano con il Parmigiano Reggiano -
Vantaggio prezzo

I ’
a Einloggen oder Neu anmelden

Kategorien ¥ | Motors | Express | Shops |

(@ zuiick  Ketegorie: Esinschmecker > kase > Parmasan E necessaria
Grana Padano ca. 1000 gr. Parmesan Kase aus Italien attivita

" q
Bieter oder Verkaufer dieses Artikels? Einloggen zur Statusabfrage d Informa2|one

Aktuelles Gebot: EUR 3,61

Ihr Maximalgebot: EUR

(Geben Sie mindestens EUR 4,11 ein )

Angebotsendz: 8 Stunden 37 Minuten (29.10.07 19:24:29 MEZ)

Versandkosten:  EUR 6,90
Versicherter Versand
Senvice nach: Deutschland

Versand nach: Deutschland
RS ﬁ-\nlke\standun: Berlin, Deutschland GFK
Ubersicht: 3 Gebot(e]

KB2006 Teil 26 1 2006

Gruppo GFK Consumer Tracking  Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia Ottobre 2007

Da dove arriva la "Mozzarella,, in Germania??

Perde la mozzarella italiana

Formaggi

%-percenuale di formaggio italiano acquisto-quantita/acquisto-valore
MAT 9/04 bis 9/07

(ott. 06 fino a sett 07) AchiStO/QUantité Acquisto/Vanre
MAT9/04  MAT9/05  MAT9/06  MAT9/07 MAT9/04  MAT9/05  MAT9/06  MAT9/07
l] =
B dall” Italia L
6,07
o O dalla Germania
90
% B e . 86 86
O Altri Paesi e I
4,19 414 413 417
100 103 103 100 Index: 100 101 104 102 GfK

Ott. 03-sett. 04 = 100

KB2006 Teil 26 1 2006




Ottobre 2007

Gruppo GFK Consumer Tracking Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia

Quantita di formaggi italiani nei BUndeslander

Punto di forza — Germania meridionale

Quote di mercatol/Quantita in %
MAT 9/07

NIEDERSACHSEN /

Regioni= Index 100

ﬁ?LIN

BRANDENBURG
NORDRHEIN-
WESTFALEN

B Gorgonzola
O Grana Padano
O Parmigiano
@ Pecorino

O Mozzarella

0 Mascarpone
O Ricotta

Daltro

RHEINLAND-,
PFALZ

B index > 120 SAARLAND
Index 100 - 120
Index 90 - 99
Index 80 - 89

I index <80 z

B Gorgonzola
O Grana Padano
O Parmigiano
O Pecorino

0O Mozzarella

O Mascarpone

O Ricotta
P GfK

KB2006 Teil 26 1 2006

Gruppo GFK Consumer Tracking Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia

Distribuzione per sede d‘acquisto del Formaggio totale
e del Formaggio dall‘ltalia

Ottobre 2007

Formaggio
%-Percentualel acquisto-quantita
MAT (rispettivamente ott. fino a sett.)

Acquisto/Quantita

Totale formaggio Formaggio dall‘ltalia

@ Ipermercati 3000 m2-
5000 n?

B Supermercati

] T K

8 Discount
51,9 52,5 54,1 54,6 274 435
31,5 317
O Altri punti vendita
52 572 5,0 4,7 7,4 7,7 8,7
MAT9/04  MAT 9/05 MAT9/06  MAT 9/07 MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07

KB2006 Teil 26 1 2006




Ottobre 2007

Gruppo GFK Consumer Tracking Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia

Quota Parmigiano Reggiano rispetto al totale di formaggi italiani nei Bundeslander

La Germania orientale € al di sotto della media

Quote di mercato quantita in percentuale A Norte
MAT 9/07 SCHLESWIG- 1
HOLSTEIN
Hamburg

NIEDERSACHSEN /
BREMEN

&RLIN

Regioni = Index 100

a3 MA = 36 %
BRANDENBURG
NORDRHEIN-
WESTFALEN
Ovest Est
D GECETTEEEEEEPEEEEPPRTRRE -t h >
HESSEN
RHEINLAND-
PFALZ H
I index > 120 SAARLAND ‘ saveRy
Index 100 - 120 !
BADEN- |
Index 90 - 99 WURTTEMBERG
Index 80 - 89 :
I index <80 : GfK
v Sud -
KB2006 Teil 26 1 2006

Ottobre 2007

Gruppo GFK Consumer Tracking Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia

Distribuzione per sede d‘acquisto del formaggio dall'italia e del
formaggio Parmigiano Reggiano

Formaggio
%-percentuale acquisto-quantita
MAT (rispettivamente ott. fino a sett.)

Acquisto/Quantita
Parmigiano-Reggiano

Formaggio dall‘ltalia

@ Ipermercati 3000 m2- 17
5000 m? 19 18

B Supermercati 600 m2-
1000 m?

65
O Discount 49 EE &

37

32 32

O Altri punti vendita

7 8 9 7 10 9 10 8 GfK

MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07

MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07

KB2006 Teil 26 1 2006




Ottobre 2007

Gruppo GFK Consumer Tracking Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia

@ — Prezzi Parmigiano - Reggiano al kg

Gli ipermercati non si orientano piu sui prezzi dei Discount !!

Formaggio s 15
Formaggio italiano-prezzo medio in Euro / Kg @ — Prezzi in Euro al kg i
MAT 9/04 a 9/07

ott. 06 —sett. 07)

16,00 15,54 15,65
15,13
~+— |permercati 3000 m2- 1500 14,7
m=2
oCe 14,15
2w e 13,91 1394 —=
—8&—Supermercati 600 m2- =
13,05

3000 m2
13,00 12,82
12,36
—=— Discount 12,28
12,00
11.78 12,00
Altri punti vendita 11,75 )

11,00
11,17

10,00 T T T
MAT 9/04 MAT 9/05 MAT 9/06 MAT 9/07

GfK

KB2006 Teil 26 1 2006

Ottobre 2007

Gruppo GFK Consumer Tracking Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia

Aldi non & un avversario facile— ma potrebbe anche essere un precursore
- Stagionato 24 mesi, con certificato di origine—

""" ALDISSIMO

Bewertung fir Ak Parmguno Reggano/Parsesanhaniass vo Angets
Pro: Gute Qualitat zu vemunfigem Press
Hontra:

GfK

KB2006 Teil 26 1 2006




Gruppo GFK Consumer Tracking  Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia Ottobre 2007
Parmigiano — Reggiano: frequenza del prezzo

50% del totale nei supermercati a piu di 13,00 €/kg

Acquisto-quantita in %
ott.06 fino a sett. 07
Ipermercati Supermercati Supermercati
3000 m2- 1000 m2- 600 m2- 100 Altri punti
D-Gesamt 5000 m? 3000m?2 m2 Discount vendita

@20,00 € e oltre
e | 2]

015,00 - 19,99 € 22 29

013,00 - 14,99 €

B12,00-12,99 €

010,00 - 11,99

Bfinoa 9,99 €

GfK

KB2006 Teil 26 1 2006

Gruppo GFK Consumer Tracking  Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia Ottobre 2007

Formaggio italiano — pit consumatori orientati al gusto nell‘acquisto
- Mozzarella interessante in quanto rappresentante dell‘alimentazione light

Formaggio

%-percentuale formaggio acquisto-quantita - GfK cluster alimentazione -
MAT 9/04 bis 9/07
(ott. 06 fino a sett. 07)

Totale Formaggio
Panel formaggio dall' Italia Parmigiano Mozzarella Gorgonzola

“ B Ecologico critico

O Gourmet esperto

[y
lm

1
B Cuoco abitudinario tradizionale
19
O Cuoco occasionale attento alla
linea
19

O Consumatore che ricerca
comodita

B cliente fast food acritico

GfK

KB2006 Teil 26 1 2006




Ottobre 2007

Gruppo GFK Consumer Tracking Consumo privato per famiglia di olio di oliva e vino dall‘ltalia

Formaggio biologico sempre pit amato (+ 23%) —che posto occupa I‘Italia?

Acquisto-valore in %
ott. 06 fino a sett. 07
D - totale
. . 11,1
@ percentuale biologico

3,0 2.3 2,8

formaggio  Germania Italia Francia Svizzera Austria Danimarca Olanda

biologico

GfK

KB2006 Teil 26 1 2006

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Olio d” oliva italiano

- Quantita di olio commestibile/olio
da tavola in Germania

- Regionalita

- Importanza sedi d‘acquisto

- Determinanti del prezzo

10



Gruppo GFK Consumer Tracking =~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Ottobre 2007

E stata diffusa molta pubblicita per I'olio commestibile di colza —

- scarse conseguenze sull‘'olio d'oliva

Olio da tavola%-percentuale
MAT (rispettivamente ott. fino a sett.)

Acquisto/Quantita Acquisto/Valore
MAT9/04  MAT 9/05 MAT 9/06 MAT 9/07 MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07
7 8
10 11 10 12 14 16
0 Olio di colza
5) 6 5 5
2s 23 24 24 B Olio di semi 14 12 11 11
O Clio di noci/semi/soia 18 17 16 17
0 Olio vegetale
e se 35 36 ¢
O Olio di semi di giras.
| Olio d”oliva
O Altri olii 10 10 9 8
100 100 99 99 Index: 100 104 114 115

ott. 03-sett. 04 = 100

GfK

Ottobre 2007

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Comportamento d‘acquisto riferito all'clio d‘oliva in Germania
~quasi la meta di tutte le famiglie acquista olio d‘oliva”

ﬂ 2004
L (Okt 03-Sep 04, ..)
& ' Famiglie

che acquistano 47 %

.‘ R Frequenza
d”acquisto 3x

(185 acquisti medi annui.)

Spesa per

ogni acquisto 3,06 €
$ Spesa totale

per famiglia 8¢€

G {5 Spesa media
ge : 38 %

per olio commestibile
in %

2005

47 %

i

3;33-€

9¢€

40 %

2006 2007
43 % 44 %
3 X 3 X
4,15 € 4,13 €
11 € 11 €

41 % 41 %
o

11



Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Olio d” oliva dichiarato italiano su base codice "EAN"
-leggermente in aumento, l‘'olio d‘oliva italiano pu6 raggiungere prezzi piu alti

Olio d”oliva%-percentuale di olio italiano
acquisto-quantitd/acquisto-valore
MAT 9/04 bis MAT 9/07

(Gaott aset) Acquisto/Quantita Acquisto/Valore

@ Olio d'oliva
italiano *

21,0
208 19,3 19,5

MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07 MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT 9/07

GfK

* Italiano solo sulla base del BBN italiano (80-83)

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Olio d‘oliva italiano — compresi marchi commerciali delle catene -
All'inizio perdita di quote di mercato — ora stabile ad un alto livello

Olio d'oliva

%-Percentuale | Olio d‘oliva dall'ltalia acquisto-quantita /acqusto valore

MAT 9/04 bis MAT 9/07
(rispettivamente ott. fino a sett.)

Acquisto/Quantita Acquisto/Quantita
@ Italia
O Spagna
O Grecia 4
9 % 10 11 10
7 O altri Paesi
13 16 18 17 15 17 19 19
MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07 MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07

GfK

* Inclusi prodotti con nome italianeggiante ma BBN tedesco

12



Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Quantita di olio d'oliva italiano (totale) nei Bundeslander
-leggermente maggiore nella Germania occidentale
25
Quote di mercato/quantita in % -
MAT 9/07
SCHLESWIG-
HOLSTEIN
VorroMERN
NIEDERSACHSEN /
BREMEN
Regione= Index 100 BERLIN
SACHSEN-
NORDRHEIN G BRANDENBURG
WESTFALEN’
pessen | THURINGEN SACUSER
RHEINLAND-
PFALZ
B index > 120 SAARLAND BAYERN
Index 100 - 120
IEEREY=E WU:‘IélPEElJ!tERG
Index 80 - 89
. Index < 80 G‘FK

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Distribuzione per sede d‘acquisto di olio d‘oliva dall‘ltalia (BBN ital. )

Olio d'oliva%-percentule di olio d'oliva dall'Italia acquisto-quantita/acquisto-valore
MAT 9/04 bis MAT 9/07
(rispettivamente ott. fino a sett.)

Acquisto/Quantita Acquisto/Valore

@ Ipermercati 3000 m?-
5000 m?

19 B Supermercati 300 m2-
27 3000 m? 23

O Discount

O Altri punti vendita

7 6 6 5 8 7 7 5

MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT 9/07 MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07

GfK

13



Gruppo GFK Consumer Tracking =~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Distribuzione della quantita di acquisto in base alle categorie di prezzo

Olio d‘oliva dall‘ltalia — decisamente piu caro dal 2005

Ottobre 2007

Olio d”oliva
Spesa/Quantita in percentuale

Intero mercato dell”olio d” oliva

—_ = — -
4 B10,00 Euro ++ 2 11

Olio d”oliva dall” Italia Olio d”oliva da altri Paesi

11 12
14 13 7 8
ge 8,00 - 9,99 ! z
8 € ’ : 8 10 19 12
9 il ©7,00 - 7,99 Euro 28 -
15
©56,00 - 6,99 Euro =3 3
o 29 46 e 12
85,00 - 5,99 Euro 76
69 ! '
23 21
04,00 - 4,99 Euro 50
31 36
21 O bis - 3,99 Euro 23 17 19

MAT9/05 MAT9/06 MAT 9/07 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07

*Qlio d‘oliva totale incluso olio d‘oliva con nome italiano e BBN tedesco

MAT 9/05 MAT9/06 MAT9/07

GfK

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Olio d”oliva italiano

Eccetto nei discounter rari i prodotti al di sotto dei 5,00 €

Ottobre 2007

Acquisto-valore in %
ott. 06-sett. 07 i i i
Ipermercati Supermercati Supermercati

3000 m2- 1000 m=2- 600 m2- 100 Altri punti
- 2 2 > . .
@ oltre 10,00 D- Totale 5000 m: 3000 m m Dlsctlj_unt vendita
= - ~
8,00 - 9,99 20 16 5
v 23 8 15
07,00 - 7,99 10
13
16 35 37 5
] -
6,00 - 6,99 &5 =
05,00 - 5,99 8
36 13 20
04,00 - 4,99 ‘ 6
' o 42
36 23 13
f 24
Ofinoa 3,99 €
8 Yy 11

GfK

14



Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Distribuzione per categoria di prezzo in base alla tipologia
della sede d‘acquisto

(Olio d”oliva italiano- Totale inclusi prodotti con BBN tedesco e con nomi italiani) P
Acquisto/quantita in %
MAT 9/07
D-Totale finoa3,99€ 4,00 - 4,99 5,00 - 5,99 6,00 - 6,99 7,00 - 7,99 8,00 - 9,99 oltre 10,00

permercati

O Mercati

O $upermercati

OAltre sedi d'acq

19 20 19
32
| 6 |
2 || 15
L3 |
. 4

GfK

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Vino 1taliano

Quote vino

Regionalita

Importanza sedi d‘acquisto
Determinanti del prezzo

15



Gruppo GFK Consumer Tracking =~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Comportamento d‘acquisto in riferimento al vino nella GDO
"2/3 delle famiglie acquista vino"

Ottobre 2007

- m 2004 2005 2006
. (ottobre 03-settembre 04, ..)
s : Famiglie

che acquistano 65 % 65 % 63 %

y ﬂ Frequenza

. d‘acquisto
(ass acc;]]uisti medi annui) 24 x 26 x 27 X
- Spesa per
' ogni acquisto 10,07€ 9,80€  10,08€
$ Spesa totale
per famiglia 96 € %€ 99 €
OV .
=4/ . Spesa media per bevande
whed alcoliche in % 7% 27 % 27 %

2007
64 %
28 X
10,19 €
101 €

27% pum
‘
|

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Vino in base al colore nella GDO —il rosso piu amato del bianco

Ottobre 2007

Acquisto/quantita in percentuale

GDO tot. ott 03-Sett 04 ott 04-sett 05 ott 05-sett 06 ott 06 - sett. 07

37 36 37 36
O Vino bianco totale
B Vino rosso totale
55 56 54 55
O Vino rosé totale
8 8 9 9
Index: ' ! ! ! '
ott 03-sett 04 = 100 100 101 101 104

16



Gruppo GFK Consumer Tracking =~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Il vino in cartone o in brik sostituisce la bottiglia da 1 Litro?

Acquisto/quantita in % Vino in base alla dimensione del contenitore nella GDO
GDO tot. ott 03-sett 04 ott 04-sett 05 ott 05-sett 06 ott 06-sett 07
O Vino in bottiglia 0,75
litri 51 51 51 51
OVino in bottiglia 1 litro
OVino in bottiglia>1 litro
Ovino in bottiglia<1 litro . 37 35 35
OVino in cartone o brik
%, 7
3
6 9 11 10
Index: ’ ! ! ! '
ott 03-sett. 04 = 100 100 101 101 104

GfK

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Minime le variazioni dei prezzi nella GDO

Prezzo pagato in € per L

S 3,03 3,04 3.01
‘\A A "
— - Vino totale
2,38 2,34 2,35 2,37
—a— Vino in bottiglia 0,751 ST Ge=e=e=e=c oo *
1,77 1,79
—o—Vino in bottiglia 1L 1,64 17
v
S
L R | TR
- 4 - Vino in bottiglia=1L 1854 = aga Tt eell gL
154 151 C PR -
o ) o2 1,25
~—8—Vino in cartone/brik Ps PS ® —=
0,89 0,89 0,87 0es

ott. 03-sett. 04 ott. 04 - sett. 05 ott. 05 -sett. 06 ott. 06 - sett 07

GfK




Gruppo GFK Consumer Tracking =~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Vino: Paesi di provenienza in riferimento alla GDO
Base: Quantita (in %)
ott.—sett. 03/04
ott.—sett. 06/07
GDO inclusi Discount ott 03-sett04 ott 04-sett 05 ott 05-sett 06 ott 06-sett 07 Var. in %
14 5 16 15
O Italia =55
O Germania +73
38 40
O Francia +4,5
O Spagna 18 17 +9,6
14 14
O resto dell”Europa 5 5 % = 437
B Oltreoceano -3,6
El KN KB
Totale 2,3

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Vino in base al colore nella GDO
-nessuna grande differenza in riferimento al vino italiano

Acquisto/quantita in percentuale Vino totale ‘ ‘

totale GDO

Ott 03- Ott 04- Ott 05- Ott 06-
Sett 04 Sett 05 SettO6 Sett 07

37 36 37 36 33 36 a3 38
O vino bianco totale
B Vino rosso totale
O Vino rosé totale
8 8 ° 2 T 4 T ° T U
100 107 117 1

Index: r T T T

ottt 03-sett 04 = 100 100 101 101 104 11 m
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Vino Italiano, alto utilizzo del Brik/cartone nella GDO
Acquisto/quantita in percentuale i
g Vino totale B
ott. 03- ott. 04 - ott. 05- ott. 06-- ott.03- ott. 03- ott. 05- ott..06-
sett. 04 sett. 05 sett. 06 sett.07 sett.04 sett-04 sett.06 sett.07
m} Vino bottiglia 0,75 Itr
. L 51 51 51 51
0O Vino bottiglia 1,0 Itr 65 61 63
71
0O Vino bottiglia. > 1,0 Itr.
O Vino in bottiglia di altre 11
misure 40 37 S5 35 a2 aq
12 8
o _ 11 10
O Vino in cartone/brik -
- et 11 19
5 9 11 10 0 11 14
Index: r T T T T T T T T 1
ott. 03-sett. 04 = 100 100 101 101 104 100 107 117 111
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Evidente aumento dei prezzi delle bottiglie da 1 L nella GDO

Prezzo pagato in € per L ‘ ‘

'.\3,00 aee 3,01
—-— —a
—¢ - Vino totale 2,61
~—.-_ — 2,40 2,36 2,41
—a— Bottiglia di vino da T e — - — . *-————- -
0,75L
1,87
—e— Bottiglia di vino da 1L 1,79
_ =
1,5/
- i - Bottiglia di vino >1 L 1'3_7/
PR e 18 114
@ A 129 0 ETTTTmoooeooes -
=—8—Vino in cartone/brik 1g4 " Py
0,99 re > 0,97
0,92 0,86
ott. 03-sett. 04 ott. 04 -sett 05 ott. 05 - sett. 06 ott. 06 - sett. 07
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Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Ottobre 2007
Il confronto qualita prezzo mostra:

Il vino rosso italiano raggiunge un valore piu alto

Acquisto/quantita in percentuale

ott 03- ott 04- ott 05- ott 06-

ott 03- ott 04- ott 05- ott 06-
setto4 settO5 sett 06 sett 07

sett0O4 sett 05 sett06 sett 07

2

o 33 36 0 5 3 32 35 33
O Vino bianco tot
B Vino rosso tot
OVino rosé tot

4 9 7 5 5
Index: T T T T T T T T T )
100 99 106 102

ott 03-sett 04 = 100 100 107 117 111

o
GDO tot. Quantita in % l ‘ Valore in %
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Ottobre 2007

"DOC" — 2/3 delle spese per il vino italiano

Acquisto/quantita in percentuale

ott 03- ott 04- ott05- ott 06-

ott 03- ott 04- ott 05- ott 06-
sett 04 sett 05 sett 06 sett 07

sett0O4 settO5 sett06 sett 07

@ DOC

Ovino non DOC/senza

indicazione a m 47
33 30 30 34
22
Index: ' ! ! ! ! !
ott 03-sett 04 = 100 100 107 117 111 100 99 106 102

GfK

"
GDO tot. Quantita in % l ‘ Valore in %

20
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Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Distribuzione del mercato simile per totale vino e vino "DOC"

Ottobre 2007

Acquisto/quantita in percentuale
GDO tot.

Totale vino in % l ‘

"DOC" in %

ott 03- ott 04- ott 05- ott 06- ott 03- ott 04- ott 05- ott 06-
sett 04 sett 05 sett06 sett 07 sett 04 sett 05 sett 06 sett 07
33
36 38 36 36 39 36
O Vino bianco o
B Vino rosso
OVino rosé
4 9 7 5 6 8 7
Index: T T T T T T T T )
ott 03-sett 04 = 100 100 107 117 111 100 94 97 88

GfK

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Vino italiano- Consumo
per Bundeslander

Ottobre 2007

Vino
ott. 06-sett. 07
D tot.

Riferimento: spesa per il consumo domestico

ILESWIG-HOLSTEIN

HAMBURG,

MECKLENBURG-
VORPOMMERN

NIEDER-
. . SACHSEN/BREMEN
regioni = Index 100
D-Tot.: 58 €uro per consumatore
ANHALT | BRANDENBURG

NORDRHEIN-
WESTFALEN

HESSEN

RHEINLAND-
PFALZ/

SAARLAND

B index > 120

Index 100 - 120 BAYERN
Index 90 - 99
Index 80 - 89

I index <80

GfK
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Anche per quanto concerne il vino dall‘ltalia il canale del Discount
e leader — tuttavia stanno guadagnando importanza altri canali distributivi

Jo— P | s . .
Gchgnts;t/quantlta in percentuale Quantlta in % ‘ ‘ Valore in %
ott 03- ott 04- ott 05- ott 06- ott 03- ott 04- ott 05- ott 06-
sett 04 sett 05 sett 06 sett07 sett 04 sett 05 sett 06 sett 07
O Supermercati 1000 m2- 21 22 20 & 19
3000m2
B Supermercati 600m2-
100 m?2
B Discount
O Punti di vendita
specializzati vino e
alcolici
O Altri punti vendita
14
7 8 13 12
[ 1 2 3

Index: '

ott 03-sett 04 = 100 100 107 117 111 100 94 97 88
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Ripartizione frequenza di acquisto suddivisa per prezzi - bottiglie da 0,75L

érlzquisto/quantité in % ‘ ‘ “
ot 0,75L totale
Vino da 0,75L totale % e

ott 03- ott 04- ott 05- ott 06- ott 03- ott 04- ott 05- ott 06-
sett 04 sett 05 sett 06 sett 07 sett 04 sett 05 sett 06 sett 07
7 7 7 4 B da 6,00 in su 4 4 5 9
24 23 22 21 21 20 21 19

Oda 3,50 a 5,99

Oda 2,50 a 3,49

12 19 20

16

12 17 26 2 Oda 2,00 a 2,49

Hfino a 1,99

'Index 106 =

100 102 102 106  ott. 03-sett. 04 100 98 100 98
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Categorie di prezzo in base ai canali di vendita

Vino italiano

Vino italiano bottiglia da 0,75 L Riferimento: Quantité d‘acquisto in %
Ott 06-Sett 07

GDO+Punti di vendita specilizzafi

12 10 14 12

O Supermercati 1000 m2-
3000 m2

B Supermercati 600 m2-
1000 m2

| Discount

O Punti di vendita
specializzati vino e alcoli

O Altri punti vendita

7
6
3 4
* GfK
finoa 1,99 2,00-2,49 2,50-3,49 3,50-4,99 6,00 e oltre

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Salumi italiani

Quota insaccati (tipologie)

Regionalita

Importanza delle sedi di acquisto

Determinanti del prezzo

Periodo: MAT 9/05 = ottobre 2004 — settembre 2005
Periodo: MAT 9/06 = ottobre 2005 — settembre 2006
Periodo: MAT 9/07 = ottobre 2006 — settembre 2007




Gruppo GFK

Consumer Tracking

Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Comportamento d” acquisto per i salumi in Germania
Ltutte le famiglie acquistano salumi”

Ottobre 2007

E*fﬁ Frequenza
: d‘acquisto

(185 acquisti annui medi)

Spesa per

ogni acquisto

Spesa totale

(Ott 03-Sett 04, ..)

5 ' Famiglie che

acquistano

per consumatore

@ Quota di spesa per
i salumi in %

2004

99 %

S5¥aeX

4,14 €

238 €

0,9 %

2005

99 %

57 x

4,22 €

242 €

1,1%

2006

99 %

56 x

4,21 €

238 €

1,1%

2007

99 %

56 x

4,26 €

238 €

0,9% pum
‘
|

Gruppo GFK

Consumer Tracking

Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Percentuale di salumi esteri rispetto al totale dei salumi

Ottobre 2007

Salumi

%-Percentuale acquisto-quantita/ acquisto-valore

MAT 9/07
(ott. 06 fino a sett. 07)

Acquisto /Quantita

Acquisto/Valore

10 [T [Er] [ , e I I
O Italia
58 61 @ - DAltri Paesi & 51 52 58
O Germania
40 28 o i o er’\\lza marcatura 50 47 46 44
' MAT 9704 ' MAT 9705 ' MAT 9/06 ' MAT 9707 ' ' MAT 9/04 ' MAT 9/05 ' MAT 9706 ' MAT 9/07 '
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Salumi in Germania- il segmento di mercato piu grande
1,2 Milioni di Tonnellate e 9 Miliardi di € di spesa

Salumi

%-Percentuale di salumi dall” Italia acquisto-quantita/acquisto-valore
MAT 9/07

(ott. 06 finoa sett. 07)

Acquisto/Quantita Acquisto/Valore
MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT 9/07 MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT 9/07
O prosciutto
12 12 12 12 16 16 17 17
8 9 9 9 O affettati(Mix) 5] 4
6 6
13 13 13
EgE [ p—"—
Bratwurst
13 13 13 13 11 11
O wiarstel

B salsiccia fresca

O altri insaccati

Index 100 =
100 100 98 96 ott 03-sett 04 100 102 101 101

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Percentuale tipologie di salumi italiani rispetto al totale dei salumi

Prosciutto/speck il pi grande segmento dei salumi italiani in Germania

SAlumi %-Percentuale di salumi italiani Acquisto-Quantita/Acquisto-Valore
MAT 9/07
(ott. 06 fino a sett. 07)

Acquisto/Quantita Acquisto/Prezzo
e & w B o BN
O Mortadella
18
1 ® Salame 27
22 2 28 22
15 13 21
O Prosciutto di Parma
14
16
14 10 17
O Altri prosciutti 17 13
51 O Speck
33 38 42 40
28 31 34
O Altri salumi italiani
r 7 T 6 T 5 T 4 T T T 6 T 5 T 5 T 5 1
MAT 9/04 MAT 9/05 MAT 9/06 MAT 9/07 MAT 9/04 MAT 9/05 MAT 9/06 MAT 9707
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Comportamento d‘acquisto per i salumi italiani in Germania
"1/4 delle famiglie acquista salumi italiani"

& 2004 2005 2006 2007
. (ott.03-sett 04)
f Famiglie

che acquistano 25 % 30 % 31% 27 %
Frequenza
d‘acquisto
(185 aguisti medi annui) 3x 3x 3 X 3 X
a Spesa per
ogni acquisto 2,88 € 2,89 € 2,76 € 3,13 €
Spesa totale
$ y 8 € 8 € 8 € 8 €

per consumatore

fﬁ @ Percentule di spesa > 5 .
k&) per gl insaccati 100 % 100% 100 %

100 %
=

Gruppo GFK Consumer Tracking ~ Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania Ottobre 2007

Prosciutto dall‘ltalia rispetto al tot. di prosciuto in Germania
= quota di mercato in quanto a spesa decisamente piu alta

Salumi

%-Percentuale di salumi dall‘ltalia acquisto-quantita/acquisto-valore
MAT 9/04 bis MAT 9/07

(rispettivamente ott. fino a sett.)

Acquisto/Quantita Acquisto/Valore

@ "Prosciutto™
dall'ltalia

MAT 9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT 9/07 MAT 9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT 9/07

GfK




Gruppo GFK Consumer Tracking

Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania
Percentuale tipologie di salumi italiani rispetto al totale dei salumi italiani

Prosciutto/speck il pi grande segmento dei salumi italiani in Germania

(ott. 06 fino a sett. 07)

Acquisto/Quantita Acquisto/Valore
23 20 22 |-02%

31 31 29 32 -4,6 %

O Prosciutto di Parma 37
58 O Speck Tirolese

48 59 61 = 46 45 /=
O altri prosciutti

20 16 19 5 2= 20 23 19

MAT9/04 MAT9/05 MAT9/06 MAT9/07 MAT9/04 MATO9/05 MATO9/06 MAT9/07

Index 100 =

100 115 129 119 ott03-sett04 100 107 121 115

Ottobre 2007

%-Percentuale di prosciutto italiano acquisto-quantita/acquisto-valore
MAT 9/07

GfK

Gruppo GFK Consumer Tracking

Consumo privato di vino e olio d”oliva italiani in Germania

Ottobre 2007

Avanza il concorrente Spagna

Prosciutto di Parma e Serrano

Spesa/Quantita/Valore/in %
Acquisto/Quantita in migliaia to Acquisto/Valore in Min. €
615 95,8
5,9 84,3
5,6 79,7
iutto di 60,8
4,0 e
EERC ar%%e 43 % 43 % : g:::;irzjotm 690t 64 % 57 % 56 %4

MAT 9/04 MAT 9/05 MAT 9/06 MAT 9/07 MAT 9/04  MAT 9/05 MAT 9/06  MAT 9/07

* Attualmente il prosciutto Serrano & un prodotto protetto che all'interno dell'Unione Europea viene garantito come una G.FK
specialita tradizione e la Spagna ne ¢ il paese produttore pit importante.
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Prezzi medi Prosciutto di Parma rispetto al Prosciutto Serrano
Per il prosciutto di Parma i consumatori devono spendere sempre di piu

S

Diversi Prosciutti Prezzi medi in Euro / Kg
MAT 9/07 o i
(ott. 06 fino a sett. 07) @ — Prezzi in Euro per Kilo
=& Prosciutto di Parma == Prosciutto Serrano

23,00 q
22,18
22,00 1
21,00

20,00 1

19,00 -

19,18 19,29

19,22
18,86
18,00 -

17,00

16,00

15,00 T T T )
MAT 9/04 MAT 9/05 MAT 9/06 MAT 9/07

GfK
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Per il prosciutto di Parma i Discount giocano "ancora™ un ruolo secondario

- e ) O oz a .
G@glf;?/quantlta in % Quantlta in % Valore in %
ott 03- ott 04- ott 05- ott 06- ott 03- ott 04- ott 05- ott 06-
sett 04 sett 05 sett06 sett 07 sett 04 sett 05 sett 06 sett 07
i 16 18 16 17 17 18 16
@ Ipermercati 3000 m2-
5000 m= 7 7 6
8 8 8 10 8
B Supermercati 1000 m2-
3000 m2 22 23 24
26 25
O Supermercati 600 m2- 28 28 29
1000 m?
|_3 |
B Discount oS i
30 30
O Panifici / Salumerie 19 26 18
22 21
O Altri
25
20 20
17 13 19 17 al
Index: T T T T T T T T T )
ott . 03-sett. 04 = 100 100 90 93 97 100 87 85 85

GfK
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Per il prosciutto Serrano la quota di vendita c/o i Discount € alta

. A i © . .
échcl)Jl;s;?/quantlta in % Quantlta in % Prezzo in %
ott 03- ott 04- ott05- ott 06- ott 03- ott 04- ott 05- ott 06-
sett 04 sett05 sett06 sett 07 sett 04 sett 05 sett0O6 sett 07

@ ipermercati 3000 m2-
5000m2

B supermercati 1000 m2-
3000 m2

O supermercati 600 m2-
1000 m2
B discount

O panifici/salumifici

Oaltro

Index:
ott 03-sett 04 = 100
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Conclusione:

> | generi alimentari italiani sono amati in Germania

» Non si discute sul fatto che:
« | discount sono una componente forte e significativa delle modalita d‘acquisto dei

consumatori
* | discount puntano sui Trend e sui prodotti italiani per generare un valore aggiunto

> Opportunita per i prodotti italiani in altri canali distributivi?
v/ dai supercati di grandi dimensioni ai piccoli punti vendita poiché la distribuzione
necessita ovunque del valore aggiunto

> Sarebbe vantaggioso se le conoscenze specifiche relative ai prodotti italiani

aumentassero
v' Parma e origine protetta per Parmigiano e del Prosciutto— ma é utomaticamente

garanzia per la qualita degli altri prodotti?

> 11 40% delle famiglie tedesche é acritico in fatto di alimentazione. Si orienta sul tempo
disponibile e non ha mai imparato a cucinare. | prodotti che offrono risparmio di tempo e
buon gusto dovrebbero avere delle buone chance. m
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Gli sviluppi futuri restano una sfida
avvincente

Grazie per la vostra attenzione

Contatti: Helmut Hibsch

GfK Panel Services Deutschland
helmut.huebsch@gfk.com
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